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1 Шифра предмета: 

2 Назив предмета: Односи библиотека с јавношћу 

 

3 Статус предмета: ОП 
4 Трајање:  Један семестар 
5 Семестар: Седми 
6 Недељни фонд 4 часа 
7 Број бодова  6 
8 Циљ предмета:  

     У условима поједностављених односа библиотека с јавношћу, којих смо 
сведоци, овај курс отвара студентима другачију перспективу: јачање веза са 
разноврсним циљним групама у и изван библиотеке резултира побољшањем 
позиције, сатуса и репутације библиотеке као организације и свакога појединца 
понаособ. 

 
9 Опис предмета:  

У домаћој пракси, односи библиотека с јавношћу оптерећени су: а) недовољним 
разумевањем појма јавности, б) изједначавањем маркетинга и односа с јавношћу, и 
в) неразумевањем суштине библиотечког производа.  

Предмет указује на широк дијапазон односа које библиотеке успостављају са 
окружењем, као и на чињеницу да се, у условима економске стабилности и 
изграђених веза, библиотеке обилато финансирају и од стране локалних, 
регионалних и државних управа и од стране филантропа. Својим фондовима 
(колекције књига, докумената, периодика, базе података), својим услугама 
(каталози, међубиблиотечка позајмица, референсни рад, израда библиографија, 
селективна дисеминација информација, е-приступ), својим програмима (изложбе, 
трибине, промоције), оне представљају основу свих образовних, информационих, 
рекреационих и комуникационих процеса у друштву.   
Без намере да фаворизује било који систем, студентима ће бити представљена бар 
два модела културне политике у којима библиотеке налазе значајно место: 
либерални (непрофитни сектор у САД) и елитно – државно -просветитељски 
(сектор културе у Француској).  
12 Постојећи 

курсеви:  

Ова проблематика предавана до сада у оквиру 
Менаџмента у библиотекама (трећа година студија) 

13 Предуслови за  



уписивање   
14 

Облик наставе 

 

Предавања, вежбе 

15 

Обавезе студената  

 
Семинарски рад 

 
16 

Назив курса: 

 

17 

Циљ курса: 

 
18 

Садржај курса:   

19 
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